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Dein Business verdient einen starken Auftritt. Du hast gegründet, du hast eine Vision – 
aber dein Außenauftritt fühlt sich noch nicht ganz nach dir an? Oder du hast das Gefühl, 
dass deine Marke nicht das ausstrahlt, was du eigentlich rüberbringen willst? 
 
Dann ist dieses Workbook genau richtig für dich. Gerade als Gründer:in brauchst du 
kein teures Rebranding oder ein kompliziertes Designkonzept. Was du brauchst, ist 
Klarheit: über deine Werte, deine Wirkung, deine Sprache und dein visuelles Auftreten. 
 
In diesem Workbook findest du 10 einfache, aber wirkungsvolle Übungen, mit denen du 
dein Branding Schritt für Schritt aufbaust oder schärfst – so, dass es zu dir passt und von 
deiner Zielgruppe verstanden wird.Egal, ob du ganz am Anfang stehst oder schon erste 
Schritte gemacht hast: Dieses Workbook hilft dir dabei, eine Marke zu werden, die 
bleibt und wiedererkannt wird.
 
1. FINDE DEIN MARKENZIEL: WARUM GIBT ES DICH ALS MARKE ÜBERHAUPT? 
Bevor du dich ums Design kümmerst, kläre dein „Warum“. 
→ Warum hast du gegründet? 
→ Welches Problem löst du? 
→ Was willst du in deiner Branche verändern oder verbessern? 
Diese Klarheit hilft dir, gezielte Markenbotschaften zu formulieren – und macht deine 
Kommunikation kraftvoll und ehrlich.
 
2. DEFINIERE DEINE ZIELGRUPPE KLAR UND BILDHAFT. 
Schreibe nicht einfach „Selbstständige“ oder „kleine Unternehmen“. 
Erstelle ein echtes Bild deiner Wunschkund:innen: 
→ Wie alt sind sie? 
→ Was treibt sie an? 
→ Was stresst sie? 
→ Welche Werte haben sie? 
→ o suchen sie nach Lösungen? 
Je klarer du diese Persona formulierst, desto schärfer und relevanter wird deine Marke. 
 
3. DEINE MARKENWERTE – DEINE LEITPLANKEN. 
Was ist dir im Business wirklich wichtig? Authentizität, Innovation, Sicherheit, Empathie, 
Leichtigkeit? Wähle 3–5 Kernwerte, die zu deinem Stil, deiner Persönlichkeit und deiner 
Zielgruppe passen. Diese Werte sollen in all deinen Inhalten sichtbar werden – bewusst 
oder unbewusst.
 
4. DEINE MARKENSTIMME – SO SPRICHST DU. 
Locker oder formell? Emotional oder sachlich? 
Du brauchst einen festen Stil für Texte, Videos, Social Posts. Eine einfache Übung: 
→ Wenn deine Marke ein Mensch wäre, wie würde sie sprechen? 
Schreib ein Beispieltext (z. B. ein Social-Post oder E-Mail) in diesem Stil 
und vergleiche mit deinem bisherigen Auftritt.

5. FARBWELT DEFINIEREN – GEZIELT, NICHT ZUFÄLLIG. 
Wähle max. 2–3 Hauptfarben und 1–2 Akzentfarben. Denk dabei an: 
Was sagt die Farbe über dich aus? (Blau = Vertrauen, Grün = Ruhe, Orange = Energie etc.) 
Passt sie zu deiner Zielgruppe? 
Funktioniert sie online UND im Druck? 
TIPP: Nutze Tools wie „Coolors“ oder „Color Hunt“, um harmonische Paletten zu finden. 

6. SCHRIFTEN MIT CHARAKTER – NICHT ZU VIELE, ABER PASSENDE. 
Folgende Schriften solltest du wählen:
Eine Serifenschrift oder Sans Serif für Fließtext (gut lesbar) 
Eine markantere Schrift für Überschriften 
TIPP: Nicht mehr als zwei, um Konsistenz zu wahren 
Testfrage: Wirkt deine Schrift professionell oder amateurhaft?

7. BILDSPRACHE ENTWICKELN – AUCH OHNE FOTOSHOOTING. 
Was für Bilder passen zu dir und deinem Stil? Warm & natürlich? Clean & reduziert? 
Erstelle ein Moodboard: 
→ 10–15 Bilder, die deine Wunschwirkung widerspiegeln 
→ Achte auf Licht, Farben, Bildaufbau 
→ Nutze freie Bilddatenbanken (z. B. Unsplash, Pexels, Freepik) oder beginne mit
eigenen Fotos 
 
8. LOGO: SIMPEL IST SMART. 
Dein Logo muss nicht komplex oder „besonders“ sein – sondern wiedererkennbar und 
vielseitig einsetzbar (z. B. auf dunklem Hintergrund, als Icon etc.). 
WICHTIG: 
→ Funktioniert es in schwarz/weiß? 
I → st es in kleiner Größe noch lesbar? 
→ Gibt es eine passende Wort-Bild-Kombination? 
TIPP: Für den Start reichen oft cleane Logotype-Varianten mit starker Schrift.
 
9. ERSTELLE EIN MINI-BRANDBOARD. 
Trage deine Elemente zusammen: 
→ Logo (und Varianten) 
→ Farben mit Hex-Codes 
→ Schriften mit Verwendungszweck 
→ Beispielbilder 
MERKE: So kannst du konsistent posten, gestalten und mit Designer:innen arbeiten. 
 
10. ANWENDEN, TESTEN, ANPASSEN. 
Marken wirken nicht über Nacht. Nutze dein Branding auf deiner Website, in Social 
Media, Angeboten und E-Mails – beobachte, was wie wirkt. Und dann: nachschärfen. 
DEIN BRANDING IST LEBENDIG – BLEIB OFFEN, ABER KLAR!

DEIN BRANDING IST DER ANFANG VON ALLEM – LASS UNS GEMEINSAM KLARHEIT 
SCHAFFEN.
 
Eine starke Marke beginnt mit Klarheit – über dich, deine Werte und die Wirkung, die du 
erzielen willst. Mit diesem Workbook hast du bereits den wichtigsten Schritt gemacht: 
du hast angefangen. 
 
Wenn du dabei Unterstützung brauchst, den roten Faden zu finden, Design und Inhalte 
stimmig umzusetzen oder deine Marke visuell und strategisch greifbar zu machen, bin 
ich gern an deiner Seite. 
 
In einem KOSTENLOSEN 30-MINÜTIGEN GESPRÄCH schauen wir gemeinsam auf deine 
aktuelle Marke – und was du brauchst, um sichtbar und wiedererkennbar zu werden. 
 
 

 
Ich freue mich, dich und deine Idee kennenzulernen!

Rikarda Thelen, Rock It Media UG 

BAUE DEINE MARKE AUF: 

DAS BRANDING-WORKBOOK 
FÜR GRÜNDER:INNEN
10 ÜBUNGEN FÜR EIN AUTHENTISCHES, EINHEITLICHES 
UND WIRKUNGSVOLLES AUFTRETEN – AUCH OHNE 
DESIGN-VORKENNTNISSE.

kostenloses 30 Minuten Gespräch buchen

individuelle Anfrage 

https://calendar.google.com/calendar/u/0/appointments/schedules/AcZssZ0Jw6N1T5rbjIwM-WVHtFdWfO6dFs_oZUOU7i_VYdMmbc5cYK_kwDcchSF3AOMIR_bUDZg3mosD?gv=true
https://www.rock-it-media.de/#con

